
1、被推荐中标人名单和推荐理由；

被推荐中标人名单：上海携程智慧旅游发展有限公司；

被推荐中标人理由：按照招标文件规定的各项因素进行综合评审，评标

总得分最高的投标人为第一中标候选人。

2、服务范围、服务要求、服务期限、服务标准；

东北三省与齐鲁大地血脉相连、乡情深厚，为持续深耕广拓东北旅游

市场，促进与东北地区在文化、旅游、科技、人才等多方面深化合作、

共赢发展，拟于 2024 年面向东北地区举办“乡情烟台 寻根之旅”活

动。

（一）“乡情烟台 寻根之旅”公众推介活动

负责“乡情烟台 寻根之旅”东北三省相关地市 2 场公众推介活

动的策划和组织实施工作，在实际组织过程中采购人认为需要进行活

动方案调整的，采购人与投标人视具体情况协商执行。具体内容包括

但不限于：

1.现场设置舞台及 LED 大屏，配合灯光效果沉浸式展示推介信息

内容；

2.视现场情况进行坐席区布置，设置专门接待处、签到区，制作

活动主题桁架绷布画面；

3.以烟台非遗、文化、民俗、特色风物、美食为主题元素搭建特

色展示及互动体验区；

4.以摄影及旅拍影像作品加文字游记攻略的创意呈现形式打造

烟台旅行灵感特展；

5.搭建“烟台文旅休闲护照”集卡盖章互动专区策划相关活动，



创新烟台打卡点整体氛围营造；

6.配备摄影、摄像采集，云相册直播、快闪视频制作等服务。

（二）“乡情烟台 寻根之旅”业内推介活动

负责“乡情烟台 寻根之旅”东北三省相关地市 2 场业内推介活

动的策划和组织实施工作，在实际组织过程中采购人认为需要进行活

动方案调整的，采购人与投标人视具体情况协商执行。具体内容包括

但不限于：

1.座谈会会议酒店的选订，按照参会规模与实际需求进行摆台设

置常规会议桌椅，同时配备茶饮、纸笔与议程单、伴手礼；

2.结合空间实际情况，基于投影设备、LED 屏幕进行视觉主题包

装如主题背景板，沿途设置指引水牌；

3.配备摄影、摄像采集，云相册直播、快闪视频制作等服务。

（三）市场营销与推广

投标人需在国内头部 OTA 平台搭建“烟台文旅休闲护照”专区，

设计策划完整市场营销推广方案，并持续运营、宣传推广不低于 3个

月，同时需与 OTA 平台新媒体矩阵进行联合推广；并在主流媒体进行

宣传。

（四）烟台市旅行市场数据分析

投标人需对烟台市旅行市场进行数据分析，通过市场调研报告，

分析东三省客源市场，针对性出具解决方案。

（五）应急处理

投标人需针对所提出的创意策划与执行方案，出具应急处理方



案、响应时间及保障措施。

（六）结案报告

活动结束后，需提供履约总结报告书不少于 5册，其内容需包含

品牌设计源文档、活动情况、活动图片、活动效果分析、媒体报道汇

总、总结视频等，电子版资料以光盘形式提供。

其他要求

1.投标人运营项目服务需要产生的所有相关费用，以及工作人员

因其劳动关系产生的全部法律责任等，由投标人承担。

2.投标人提供的视频、文案等内容，必须确保真实准确，不得含

有违反国家相关法律法规或任何蕴含民族歧视、种族歧视、宗教歧视、

性别歧视、生理残疾歧视、文化歧视、行政地域歧视及反动、色情、

暴力等其它有悖于公序良俗的内容，不得含有任何形式的违反国家规

定的政治、宗教信仰等敏感类话题、词句，文案内容中字、词、句及

标点使用等准确规范。

3.投标人提供的图片、视频以及配套文案等内容，均须为自主版

权，不得侵犯任何第三方的知识产权或其他合法权益，不得发生任何

版权纠纷。所有内容经采用后，需同时将原文件按类汇总整理交付采

购人，采购人对所有内容拥有完整的知识产权和所有权。

4.投标人须制定详细、完善的服务方案（包括但不限于）：

（1）公众推介活动方案：A.公众推介活动的策划和组织实施方

案；B.推介会现场及设备布置方案；C.主题特色搭建方案；D.“烟台

文旅休闲护照”现场集卡盖章互动策划方案；E.摄影、摄像采集，云



相册直播、快闪视频制作方案。

（2）业内推介活动方案：A.业内推介活动的策划和组织实施方

案；B.会场设计方案；C.会场服务方案；D.摄影、摄像采集，云相册

直播、快闪视频制作方案。

（3）市场营销与推广方案：A.国内头部 ota 平台宣传方案；B.ota

平台与新媒体联合推广方案；C.执行运营方案；D.市场媒体宣传方案。

（4）烟台市旅行市场数据分析：A.数据分析中能够针对烟台市

总体旅游收入、人次进行对比分析；B.能够针对烟台市主要客源人群

画像进行分析；C.能够依托市场数据提出相应建议。

（5）应急处理方案：A.应急措施及响应时间；B.应急处理小组

人员职责、分工。

5.拟投入本项目人员配备：A.人员数量充足，专业结构设置合理，

熟悉了解烟台文化和旅游产业、资源；B.人员具备图片、视频拍摄综

合技能满足采购人需求；C.工作人员具有丰富的旅游营销经验，有利

于开展工作。

6.拟投入本项目设备情况：A.所有器材种类齐全，数量充足，可以

满足项目需求；B.拟投入设备技术先进、性能稳定，能够满足不同场景

的变换。

3、未中标单位未中标原因；

苏州追波网络科技有限公司、苏州美途网络科技有限公司总得分低于

第一中标候选人。

上海未数之上企业发展集团有限公司未提供合格的资格证明文件。

4、类似项目业绩清单



5、代理服务收费标准及金额:

本项目中标服务费参照原计价格【2002】1980 号<<招标代理服务费收

费管理暂行办法>>规定、国家发展和改革委员会办公厅《关于招标代理

服务收费有关问题的通知》（发改办价格【2003】857 号）和发改办价

格[2011]534号<<关于降低部分建设项目收费标准规范收费行为等有关

问题的通知>>规定标准的收取,最低收费 6000 元，中标服务费由中标单

位在中标公告发出后两个工作日内向山东中宇项目管理咨询有限公司

交纳。本项目服务费为 14900 元。

6、《中小企业声明函》





7、山东省政府采购评审劳务报酬支付表。


